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Jornais econdmicos
‘criam’ agéncias

(D Paula Brito

Embora nio haja estudos que o
comprovem com exactidio, conclui-
-se que as mais antigas agéncias de co-
municagio foram criadas por ex-jor-
nalistas. E um processo que estd asso-
ciadoao nascimento do jornalismo
econémico em Portugal, em 1986.
Exemplo disso, entre outras, sioa In-
forfi, fundadaem1994 pelos ex-jorna-
listas Jaime Antunes e La-Salete Fer-
nandes (fundadores do Semand-
rio/Didrio Econémico). Um ano antes
nascia a Bairro Alto, hoje Lift, masno
recuado ano de1987 os ex-jornalistas
Madalena Martins e Carlos Matos cria-
vam a Imago.

“Eraumarealidade que existiano
resto domundo”, explica Alexandre
Cordeiro, presidente da Apecom,
acrescentandoque “umamelhor qua-
lidade e fiabilidade dainformacdo foio
seu principal objectivo.”

A evolugéo da economia portu-
guesa gerou novasempresas. A Bolsa
desenvolve-se com a entrada de algu-
masdelas. E se, porumlado, estasem-
presas, por for¢a dasregrasaquees-
tavam agora sujeitas, tinham de pro-
duzir umainformagio clara e rigoro-
sa, criando gabinetes proprios parao
efeito, por outro, sem esses constran-
gimentos sentiram a necessidade de

fortalecer a suaimagem, sobretudo
através daassessoria mediatica.

Asbasesestavam langadas paraum
segmentoque conta actualmente com
um total de 600 profissionais. Cercade
350, de 22 agéncias, pertencema as-
sociagio, mas estimativas apontam
queexistam mais 250 profissionais nas
restantes, “Os profissionais da comu-
nicagio, tal como os publicitirioouas
agéncias de comunicagio e da publici-
dade vivem uma fase de profissionali-
zagio”, diz Alexandre Cordeiro. Um
estadio que se deve A crescente impor-
tincia da comunicagio paraasem-
presas, apesar darecessdoeconémica
que seestendeu ao sector.

Ovalor desta prosperidade para
2006 dever4 ser 9%, segundo estima-
tivada Apecom, que adverte: “Os pre-
cos praticados e a falta de profissiona-
lismorevelada por algumas ‘empresas’
em préticas de dumpingtémtidoum
efeitonegativo de descredibilizar o sec-
tor.” Uma prética que nio consegue
ser travada pelo Cdigo de Conduta,
inspirado no Cédigo de Estolcomoe
adoptado pela Apecom. Ter em consi-
deragdo o interesse ptiblico, respeitar
averdade, nio propagandear, guardar
sigilo, ndo aceitar a gestio de interes-
ses em conflito, nio garantir a obten-
¢aoderesultados para os quais saiba
deantemdo ndo ter capacidade para
atingir sdo algumas das normas que
constam deste cédigo.l

Manchete, 1996-2006 | Manchete e Netpress sdo marcas registadas da Manchete, SA




