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CONCURSO

LPM e BBDO escolhidas para
comunicar IPO da Galp Energia

Petrolifera lancou consulta ao mercado da comunicacao e da publicidade

Elisabete de S& esa@mediafin.pt

Luicia Crespo Icrespo@mediafin.pt

' A consultora de comunicagio LPM
© e a agéncia de publicidade BBDO
irdo gerir a comunicagio institucio-
nal do processo de IPO (“inicial pu-
blic offering”) da Galp Energja, apu-
rou o Jornal de Negdcios. As duas
empresas foram seleccionadas pela
petrolifera na sequéncia de concur-

- go e, no sector da-publicidade, a
Brangj eaJWT. A Galpre-
. .ctfa-se a fazer qualquer comentdrio
. “acerca dos seus fornecedores”, afir-
, ma fonte oficial da empresa.

-~ -- Na area da comunicagio, a Galp
trabalhou durante cinco anos com

gando novos desafios no sector da
energia. A Galp langou, assim, uma
consulta ao mercado das agéncias
de comunicagio, que culminou na
passada quinta-feira, com a Imago

Eleitos | Luis Paixdo Martins, da LPM, e Jodo Wengorovius, da BBDO.

s0s que, no caso das agéncias de co-
| municagdo, envolveu a Lift e a Ima-

L a a consultora de Jodo Liba-
| No ivlon 1. rescin-
diu o contrato com a petrolite *

e a Lift a serem informadas de que

nao haviam sido escolhidas.
Salvador da Cunha, director da

Lift, e Carlos Matos, da Imago, ex-

pressaram, ao Jornal de Negdcios,
insatisfagdo face a forma como foi
conduzida a consulta. “Gostava de
expressar alguma estranheza: a Lift
ndo foi chamada para nenhuma reu-
nido de ‘briefing’, ndo houve qual-
quer tipo de negociagio, nem qual-
quer tipo de contacto por parte da
direcgdo de comunicagdo ou da ad-
ministragio da Galp. Houve apenas
um convite enderegado pelo depar-
tamento de compras com um cader-
no de encargos de precos”, conta
Salvador da Cunha. “Nao gostaria
de acreditar que a Lift tenha sido
consultada apenas para fazer niime-
ro”, salienta. Comentarios corrobo-
rados por Carlos Matos. “Fui abor-
dado apenas pelo departamento de
contactos”, afirma.

Luis Paixdo Martins — cuja em-
presa assessorou a proposta do con-

sorcio Petrocer 4 aquisigdo de parte
do capital da Galp, liderada por Ma-

nuel Ferreira de Oliveira, actual
CFO da petrolifera — também op-

tou por nao comentar o processo.

Campanha multimeios

Para a operagio especial de IPO, a
Galp vai langar uma campanha
multimeios, que incluird pecas pu-
blicitdrias e prospectos de divulga-
¢do institucional da operagio, bem
como outros suportes de informa-
¢do. Para a concepgio da acgdo, a
Galp efectuou uma consuilta ao mer-
cado, da qual resultou vencedora a
BBDO, que é a agéncia de publici-
dade da petrolifera.

A JWT e a Brandia Central, que
participaram no concurso, ja foram
informadas da decisio. Recorde-se
que a Brandia Central trabalha o
conceito grafico da Galp, tendo sido
responsavel pela identidade da em-
presa e pela concepgao da garrafa de
gas Pluma.
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